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Implementasi Strategi Pemasaran Roti SIP di Teaching Factory Bakery
and Coffee Politeknik Negeri Jember. Tujuan dari strategi pemasaran ini adalah
untuk meningkatkan kualitas penjualan Roti SIP dengan cara memperkuat daya
saing produk di pasar, menarik lebih banyak konsumen, memperluas jangkauan
distribusi, serta membangun citra merek yang lebih baik. Selain itu, strategi ini
bertujuan untuk memberikan pengalaman praktis kepada mahasiswa dalam
menjalankan proses pemasaran berbasis industri, meningkatkan kepuasan
pelanggan melalui pengembangan produk dan pelayanan, serta mendukung
keberlanjutan Teaching Factory sebagai model pembelajaran inovatif yang relevan
dengan kebutuhan industri.

Teaching Factory Politeknik Negeri Jember fokus pada peningkatan
kualitas penjualan Roti SIP, salah satu produk unggulan yang dihasilkan sebagai
bagian dari pembelajaran berbasis industri. Strategi pemasaran yang diterapkan
bertujuan untuk memperkuat daya saing produk, menarik lebih banyak konsumen,
serta memberikan pengalaman pembelajaran praktis bagi mahasiswa. dalam
pelaksanaannya, strategi ini meliputi beberapa langkah utama, yaitu analisis pasar
untuk mengidentifikasi kebutuhan konsumen dan tren melalui survei serta studi
lapangan, serta promosi melalui pemanfaatan media sosial sebagai platform utama
untuk kampanye digital dan program loyalitas pelanggan. Selain itu, distribusi
produk dilakukan dengan mengintegrasikan penjualan langsung dan platform

digital untuk mempemperkuat penjualan.



