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Lokasi kegiatan magang dilaksanakan di kantor Perumda Perkebunan Kahyangan
Jember yang berlokasikan di JI. Gajah Mada no. 245, Kecamatan Kaliwates, Kabupaten
Jember. Pelaksanaan magang dilaksanakan selama kurang lebih 4 bulan dari tanggal 3 Maret
2025 sampai tanggal 30 Juni 2025. Seluruh kegiatan di lapang meliputi proses produksi kopi,
pengemasan produk kopi serta kegiatan notering harga yang dimana kegiatan ini dapat
menambah wawasan dan menambah pengalaman di dunia kerja.

Perumda Perkebunan Kahyangan Jember merupakan Badan Usaha Milik Daerah yang
bergerak di bidang budidaya tanaman kopi, karet dan cengkeh. Perumda Perkebunan
Kahyangan Jember memiliki 5 kebun termasuk 3 kebun induk dan 2 kebun cabang yang
tersebar di beberapa daerah di wilayah Jember. Hasil budidaya dikelola oleh Unit Usaha Lain
yang kemudian di proses menjadi produk kopi bubuk dan kopi sangrai termasuk produk kopi
bubuk lanang kahyangan. Produk di pasarkan di kantor pemasaran serta di jual di marketplace
seperti aplikasi shopee.

Hasil dari kegiatan magang ini dapat mengetahui proses pengolahan kopi dari bahan
mentah hingga menjadi produk yang memiliki nilai jual tinggi. Mengetahui strategi pemasaran
yang baik dalam penjualan kopi bubuk lanang. Selain itu dapat menganalisa kendala serta
memberikan solusi untuk kendala tersebut sehingga kedepannya proses pemasaran kopi bubuk

lanang kahyangan berjalan dengan baik.



