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RINGKASAN 

Manajemen Pemasaran Ikan Beku Pada CV. Hasil Laut Kecmatan Mucar 

Kabupaten Banyuwangi. Acamad ilham, Nim D41171883, Tahun 2021, 

Halaman Jurusan Manajemen Agribisnis, politeknik negri jember, Dr. Tanti 

Kustiari,S.Sos, M.Si (Dosen Pembimbing) 

 

Manajemen agroindustri merupakan salah satu program studi yang 

menyusun perencanaan pengolahan paska panen hasil pertanian. Praktik Kerja 

Lapang di Politeknik Negeri Jember bertujuan untuk meingkatkan keterampilan 

didunia kerja dan mengasah skil untuk menghadapi permasalahan didalam dunia 

kerja yang sesungguhnya. 

 CV Hasil Hasil Laut merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 

pembekuan ikan segar (Cold Storage). Perusahaan ini salah satu perusahaan yang 

cukup banyak menyerap tenaga kerja. Pabrik pembekuan ikan ini berdiri sejak 

tahun 2007. Awal mula usaha pembekuan ikan ini dimulai dari memproses ikan 

tongkol kemudian dengan banyaknya permintaan dan beragamnya jenis ikan 

maka pada tahun 2008 mulai memproduksi  seperti ikan layang, lemuru, makarel, 

cakalang, caraca, baby tuna, ekor merah, Slengseng dan sebagainya. 

Pemasaran merupakan hal yang diutamakan untuk kegiatan perusahaan 

tetap berlangsung. CV. Hasil Laut sangat mengutamakan pemasarannya, daya 

jangkau perusahaan sudah sangat luas mulai dari pasar lokal dan luar kota. 

Pemasaran yang baik didukung oleh manajemen yang baik pula sehingga akan 

tetap ada keseimbangan dalam produksi dan penjualan. 

Manajemen pemasaran  CV. Hasil Laut  terdiri dari  4  (empat)  aspek  yakni  

perencanaan,  pengorganisasian,  pelaksanaan,  dan pengendalian. tujuan  dari  

diadakannya  manajemen  dibidang  pemasaran  adalah untuk mencapak tujuan 

perusahaan, baik tujuan jangka  panjang maupun tujuang jangka  pendek.  

Meskipun  perusahaan  telah  menerapkan  manajemen pemasaran, namun masih 

terdapat beberapa masalah khususnya dalam bidang pemasaran yang berkaitan  

dengan  sistem  organisasi  dan  sistemnya  yang  masih  konvensional. Maka dari 

itu diperlukan perbaikan untuk kemajuan perusahaan kedepannya. 

Bauran pemasaran merupakan fakto-faktor yang dikendaliakan oleh perusahaan 

terdiri dari produk  (product), harga (price), lokasi (place), promosi (promotion).   


