BAB 1. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Iklan atau dalam bahasa Indonesia formalnya pariwara adalah segala
bentuk pesan promosi benda seperti barang, jasa, tempat usaha, dan ide yang
disampaikan melalui media dengan biaya sponsor dan ditunjukan kepada sebagian
besar masyarakat.Manajemen pemasaran melihat iklan sebagai bagian dari strategi
promosi secara keseluruhan. Komponen lainnya dari promosi termasuk publisitas,
hubungan masyarakat, penjualan, dan promosi penjualan.

Apa yang dimaksud dengan iklan? Pengertian Iklan adalah suatu bentuk
informasi yang dilakukan oleh seseorang, instansi/ lembaga, atau perusahaan,
yang isinya berupa pesan yang menarik tentang sebuah produk atau jasa yang
ditujukan kepada khalayak. Maksud dan tujuan dibuatnya iklan adalah untuk
membujuk/ mendorong masyarakat sehingga menjadi tertarik menggunakan
produk/ jasa yang ditawarkan. Biasanya iklan dipasang di berbagai media agar
terlihat oleh banyak orang, baik itu media offline maupun media online. Beberapa
media tersebut diantaranya Koran, Majalah, Tabloid, Televisi, Situs Berita, Blog,
Media Sosial, Mesin Pencari, dan tempat-tempat umum.

Pada umumnya iklan berbentuk informasi non personal mengenai sebuah
produk atau jasa, perusahaan, merek, dan lainnya, dengan kompensasi biaya
tertentu. Semua komunikasi dalam bentuk iklan ini bertunjuan untuk menarik
perhatian atau membujuk orang lain untuk membeli atau melakukan sesuatu yang

menguntungkan si pembuat iklan.

1.2 Tujuan dan Manfaat
1.2.1 Tujuan Umum PKL

Tujuan Praktik Kerja Lapang (PKL) secara umum di PT. Piranhamas Group
adalah meningkatkan pengetahuan, keterampilan, serta pengalaman kerja mengenai
digital internet marketing. Selain itu, tujuan dari PKL adalah melatih agar lebih
kritis terhadap perbedaan atau kesenjangan yang dijumpai di lapangan dengan yang

diperoleh di bangku kuliah.



1.2.2 Tujuan Khusus PKL

Tujuan Praktik Kerja Lapang (PKL) secara khusus di PT. Piranhamas Group

antara lain:

a.

bagaimana cara memanfaatkan berbagai media sosial dan website yang tidak
berbayar sebagai media pemasaran dan promosi agar lebih dikenal dikalangan
masyarakat. Dalam hal ini, penulis akan menggunakan media Tumblr untuk
memasarkan produk berupa workshop yaitu salah satunya workshop pak agus
setiyawan yang berada di hotel aston jember.

Meningkatkan pengetahuan dan keterampilan serta pengalaman kerja bagi
mahasiswa mengenai kegiatan perusahaan/industri/instansi dan/atau unit bisnis

strategis lainnya yang layak dijadikan tempat PKL.

Memberikan kesempatan bagi mahasiswa untuk memantapkan keterampilann

dan pengetahuannya unutk menambah kepercayaan dan kematangan diri.

. Melatih mahasiswa agar lebih kritis terhadap perbedaan atau kesenjangan (gap)

yang mereka jumpai di lapangan dengan yang diperoleh di bangku kuliah.

Mengembangkan wawasan dan pengalaman dalam melakukan pekerjaan yang

sesuai dengan keahlian yang dimiliki.

1.2.3 Manfaat PKL

Manfaat dari media gratis Issuu sebagai media pemasaran adalah sebagai

berikut:

a.

Dapat memudahkan PT. Piranhamas Group dalam memasarkan workshop pak

agus setiyawan.
Dapat memudahkan masyarakat dalam menerima informasi.

Menekankan biaya promosi dan iklan bagi pelaku usaha.

. Memperdalam dan meningkatkan keterampilan dan kreativitas diri dalam

lingkungan yang sesuai dengan disiplin ilmu yang dimiliki.



e. Dapat menyiapkan langkah-langkah yang diperlukan untuk menyesuaikan diri
dalam lingkungan kerjanya di masa mendatang.

f. Menambah wawasan, pengetahuan dan pengalaman selaku generasi yang di
didik untuk siap terjun langsung di masyarakat khususnya di lingkungan

kerjanya.

1.3 Tempat dan Waktu Pelaksanaan Kerja Praktek
1.3.1 Lokasi Kerja

PKL ini di laksanakan di PT. Piranhamas Group JI Ikan Piranha Atas V/1,
Malang, Kode pos 65142. Berikut merupakan peta lokasi pelaksanaan Praktik Kerja
lapang (PKL).

Gambar 1.1 Lokasi PKL
1.3.2 Jadwal Kerja
Praktek Kerja Lapang ini dilaksanakan mulai Tanggal 14 September 2020
sampai dengan Tanggal 11 Desember 2020. Adapun jam kerja yang telah

ditetapkan oleh PT. Piranhamas Group, hari kerja hari senin sampai dengan hari
jum’at mulai pukul 08.00 — 15.00 WIB.
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