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Magang merupakan salah satu persyaratan yang wajib dilaksanakan oleh
tiap mahasiswa. Magang dilaksanakan dengan cara menjalin kerja sama dengan
instansi atau perusahaan yang masih terkait erat dengan disiplin ilmu mahasiswa
dalam jangka waktu yang telah ditentukan. Magang setara dengan 20 sks atau 900
jam yang terdiri dari 30 jam pra magang, 800 jam magang dan 70 jam pasca
magang.

PT. Juara Roti Indoesia merupakan sebuah perusahaan yang bergerak
dibidang pengolahan makanan (roti dan kue) dengan brand Ropi. Ropi adalah
kudapan dengan topping kopi yang renyah bercita rasa Mexico dan memiliki
keunikan tersendiri dengan memiliki 7 varian rasa pilihan yaitu original, cokelat,
keju, tiramisu, moca, sarikaya dan vanila. Ropi juga menyediakan topping
dengana aroma milk dan aroma pandan bagi pelanggan yang tidak menyukai
aroma kopi.

Pada manajemen pemasaran brand awareness terdapat masalah dengan
beberapa faktor seperti man (manusia) yaitu kelalaian tenaga kerja dalam setting
iklan dan method (metode) yaitu lemahnya keamanan iklan. Dari permasalahan
tersebut ditemukan solusi sebagai berikut :

1. Man (manusia), perlu adanya pengecekan ulang sebelum penerbitan iklan
dilakukan.
2. Method (metode), menetapkan verifikasi dua langkah pada akun.

vii



