
DAFTAR PUSTAKA 

 

Aryaseta, A. W., Rosidah, I., Cahaya, V. E., Dausat, J., & Darmayanti, R. (2023). Digital 

Marketing: Optimization of Uniwara Pasuruan Students to Encourage UMKM" 

Jamu Kebonagung" Through Branding Strategy. Jurnal Dedikasi, 20(2), 13–23. 

Gunawan, D. (2022). Keputusan Pembelian Konsumen Marketplace Shopee Berbasis 

Social Media Marketing. PT Inovasi Pratama Internasional. 

Kirana, C., Puspita, D., Tjhin, R., Setiawan, Y., Pambudi, D. H., & Salbiyanti, R. (2023). 

Penguatan UMKM Milik Desa Melalui Pelatihan Pembuatan Desain Packaging 

Kemasan. Jurnal Pengabdian Literasi Digital Indonesia, 2(1), 13–18. 

Mahendra, D. P., & Nugrahani, R. U. (2021). Pengaruh social media marketing activities 

terhadap brand awareness Hearo di instagram. EProceedings of Management, 8(3). 

Meranggi, D. A. A. A., Mandira, I. M. C., Kusuma, P. S. A. J., & Wijaya, G. C. (2023). 

Optimalisasi Youtube Dalam Upaya Promosi Desa Wisata di Desa Penatahan, 

Penebel, Tabanan. BERNAS: Jurnal Pengabdian Kepada Masyarakat, 4(2), 1160–

1168. 

Rauf, A. (2021). Pengertian digital marketing. Digital Marketing: Konsep Dan Strategi, 

1(2). 

Siregar, L. Y., & Nasution, M. I. P. (2020). Perkembangan Teknologi Informasi Terhadap 

Peningkatan Bisnis Online. HIRARKI: Jurnal Ilmiah Manajemen Dan Bisnis, 2(1), 

71–75. 

  


