
viii 
 

ANALISIS USAHA KACANG SEMBUNYI RASA PEDAS MANIS 

DI DESA SUMURSONGO KECAMATAN KARAS 

KABUPATEN MAGETAN 

 

Anisa Kholifatul Janah 

 

 

Program Studi Manajemen Agribisnis 

Jurusan Manajemen Agribisnis 

Email : anisakj6@gmail.com 

 

 

ABSTRAK 

 

 

Kacang sembunyi merupakan salah satu produk makanan ringan yang sudah 

dikenal dikalangan masyarakat Indonesia. Tetapi kebanyakan kacang sembunyi 

yang ditemui biasanya memiliki rasa original dan manis. Oleh karena itu, perlu 

dilakukan sebuah diversifikasi produk dengan mencoba membuat kacang sembunyi 

varian rasa pedas manis. Pemilihan bumbu pedas  manis dikarenakan saat ini 

camilan yang memiliki rasa pedas manis sangat digemari oleh masyarakat. Usaha 

ini untuk meningkatkan nilai ekonomis kacang tanah dan memperoleh keuntungan 

serta menciptakan peluang usaha. Produksi usaha kacang sembunyi rasa pedas 

manis ini dilakukan sebanyak 5 kali. Kegiatan produksi ini dapat menghasilkan 

sebanyak 26 kemasan dengan berat 150 g yang dijual dengan harga Rp 10.000. 

Untuk mengetahui sejauh mana suatu usaha dapat memberikan manfaat, maka 

diperlukan suatu analisis usaha agar dapat diketahui apakah usaha tersebut 

menguntungkan atau merugikan. Dalam pelaksanaan tugas akhir ini menggunakan 

3 metode analisis usaha, yaitu BEP (Break Even Point), R/C Ratio (Revenue Cost 

Ratio) dan ROI (Return of Invesment). Setiap 1 kali proses produksi menghasilkan 

laba sebesar Rp 67.957, BEP (produksi) sebesar 19.20 kemasan dengan total 

produksi sebanyak 26 kemasan, BEP (harga) sebesar Rp 7.386,26 per kemasan 

dengan harga jual Rp. 10.000 per kemasan, R/C Ratio senilai 1,35 dan ROI senilai 

8,04 %. Berdasarkan hasil analisis usaha tersebut produk kacang sembunyi rasa 

pedas manis dapat dikatakan menguntungkan dan layak untuk diusahakan. Saluran 

pemasaran yang digunakan yaitu saluran pemasaran secara langsung dan pemasaran  

tidak langsung. Promosi yang digunakan dengan memanfaatkan media sosial, 

seperti WhatsApp dan Instagram, serta menawarkan secara langsung pada 

konsumen. 
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