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ABSTRAK

UD.Primasari Tani merupakan usaha bisnis yang bergerak dibidang pengolahan
benih padi. Pemasaran produk yang diterapkan oleh UD.Primasari masih
sederhana tanpa mempertimbangkan aspek-aspek bauran pemasaran yang
berkaitan dengan produk, sehingga menyebabkan penjualan produk dan
permintaan konsumen cenderung fluktuatif. Selain itu, banyaknya perusahaan
sejenis yang membuat UD.Primasari Tani kesulitan dalam memasarkan
produknya, sehingga diperlukan strategi pemasaran untuk dapat bertahan ditengah
persaingan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran yang
tepat untuk memasarkan poduk benih padi varietas logawa yang diproduksi oleh
UD.Primasari Tani ditengah persaingan yang semakin ketat. Metode pengolahan
data dan anlisis data yang digunakan yaitu analisis SWOT dan metode pilihan
pakar yaitu Analytical Hierarchy Process (AHP) guna untuk menentukan strategi
yang menjadi prioritas dari alternatif strategi yang dihasilakn dari analisis SWOT.
Berdasarkan hasil analisis IFE diperoleh skor sebesar 2,67 dan EFE diperoleh skor
sebesar 2,44 serta berdasarkan matriks IE perusahaan berada pada kuadran 5 yaitu
pada posisi jaga dan pertahankan. Berdasarkan matriks SWOT terdapat enam
strategi yaitu: (1) Meningkatkan kapasitas produksi, (2) Mempertahankan
keunggulan benih padi, (3) Membina hubungan baik dengan mitra penyedia bahan
baku maupun dengan konsumen serta memberikan penawaran harga yang lebih
rendah, (4) Memaksimalkan kegiatan promosi dengan memanfaatkan teknologi
informasi, (5) Melakukan perekrutan tenaga pemasaran, (6) Memperluas wilayah
distribusi. Strategi prioritas berdasarkan hasil AHP adalah melakukan perekrutan
tenaga bagian pemasaran.
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